Logo Segib

| nfor me de seguimiento
2016

| ber or questas Juveniles

Objetivo general
Fomentar , apoyar y contribuir a disefio e implementacion de la précticamusical en lainfancia, adolescenciay
juventud, como instrumento de formacion de valores y fortalecimiento del espacio cultural iberoamericano.

Objetivo estratégico 1: Investigar y difundir sobrela historia dela alimentacion en la
region, lainnovacién gastronomicay lainterculturalidad.

El Programa constituye un mecanismo de integracion multilateral de fomento y rescate de la cocina tradicional,
la gastronomia, ladiversidad y € turismo cultural y fortalece substancialmente la cohesion social, |os procesos
culturales productivos y e desarrollo econdmico, asi como contribuir alaformacion y la difusion de sus
ciudadanos en €l Espacio Cultural Iberoamericano.

Resultado 1: Fomentado € desarrollo de lainvestigacion para el conocimiento del patrimonio culinario de
la region iberoamericana.

Linea deaccién 1: Diagnosticar e investigar

Actividad 1: Taller sobreintercambio de informacion sobre politicas publicas, programas, estrategias e iniciativas existentes.
Se celebrd en Argentinaun Taller de cocina con la participacion de comunidades de los paises miembrosy en
colaboracion con la casa central de la cultura popular Villa

Actividad 2: Participacion dela Feria Gastrondmica I nternacional de Lima.

Laferia se celebro en Per(, donde cocinerosy campesinos compartieron sus conocimientos en La Cocina del
Gran Mercado. Cada dia de feria, un cocinero realizd una demostracién de cocina con un producto emblematico
peruano, acompanado del agricultor que lo cosechd. México contd con un gran pabellon donde albergo cuatro
restaurantes con bebidas tipicas mexicanas. Las degustaciones fueron amenizadas con presentaciones en vivo de
musica oriunda del paisy una delegacion de célebres cocineros.

Linea de accion 2: Salvaguarda

Actividad 1: ler Encuentro Global de Cocina Tradicional.
El 23 de septiembre de 2016, en la sede de la Secretaria de Relaciones Exteriores de México, |bercocinas
particip6 con la conferencia “La Historia de los Recetarios en |beroamérica’, presentada por |la Dra. Sarah Bak-



Geller, investigadora de la Universidad Nacional Auténomade México y experta en cocinas tradicionales.

Actividad 2: 22 Feriadel Libro de Cocina Tradicional.

Del 13 a 16 de octubre de 2016, en el Museo Nacional de Culturas Populares de la Ciudad de México,

I bercocinas monté un médulo de exhibicion en € que se mostraron libros de cocinatradicional y gastronomia
que enviaron los paises miembros; algunos se regalaron alos asistentes alaferiay una gran parte de estos fueron
donados para enriquecer el acervo de la Biblioteca de Cocina Tradicional de dicho Museo.

Linea deaccién 3: Difundir y divulgar.

Actividad 1: Miradasde | beroamérica: a 200 afios’ Tucuman, Argentina, julio 2016.

En el marco de los festgjos por 1os 200 afios de la Independencia de Argentina, €l Ministerio de Cultura de ese
pais organizo el evento “Miradas de Iberoamérica: a 200 afios’, compuesto por actividades culturales. Entre
ellas, Ibercocinasy el Programa | berrutas participaron con el montaje de una seleccion fotogréfica de los
distintos concursos internacionales de este programa, charlasy talleres en comedores infantiles sobre la quinoay
laalgarroba. También se imprimieron postales con recetas tradicionales de |os paises parte que fueron
distribuidas a publico espectador.

Actividad 2: Mercado de Industrias Culturalesdel Sur (MICSUR) 2016.

El Ministerio de Cultura de Colombia, como pais sede y organizador del MICSUR, realiz6 € 19 de octubre de
2016 en Bogota una conferencia para difundir la aprobacién de la Iniciativa I bercocinas. El evento estuvo
dirigido por Argemiro Cortés, director general de la Oficina de Asuntos Internacionales y Cooperacion; Angela
Caro, Asesora de la Palitica para la Salvaguardia de | as Cocinas Tradicional es de Colombia, ambos del citado
Ministerio de Cultura. Los asistentes ala conferencia pudieron degustar platillos muestra de las cocinas
tradicionales de Colombia.

Actividad 3: Desarrollo de una estrategia de comunicacion.
Serealizaron diversas acciones para fortalecer la paginaweb y las redes sociales de Ibercocinasy su
administracion, incluido el disefio del logo del programa.

Transver salizacion de enfoques:

Transversal de Juventud
Transversal Multiculturalidad
Transversal No Discriminacion
Transversal de Género

Datos econdmicos:;

Importefinanciero Importevalorizado

Tipo deingreso Importetotal (€/$) €/ €/9



APORTES DE LOS PAISES

170.055,00 $
OTROS FINANCIADORES/
COFINANCIADORES 0.00€/000%
RENDIMIENTOS FINANCIEROS 0,00€/0,00%
~ 22.879,00 €/
REMANENTE DEL ARO ANTERIOR 25.384.00 $
MONTO ANUAL TOTAL 167.149,00 €/
DESEMBOLSADO 195.439,00 $
Presupuesto y gasto anual Importetotal (€/ %)
167.149,00 €/
PRESUPUESTO 195.439,00 $
GASTO 39.129,00 €/32.842,74
. )
Yo EJECUCION 100.00%

PRESUPUESTARIA

144.270,00 €/

144.270,00 € /
170.055,00 $ 0,00€/0,00%
0,00€/0,00% 0,00€/0,00%
144.270,00 €/
170.055,00 $ 0,00€/0,00$
Importefinanciero (€/ Importevalorizado (€
S) /9
144.270,00 €/
170.055,00 $ 0,00€/0,00$
284,00 €/ 189,85 $ 48.845,00 €/ 32.652,88



